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Objectif stratégique recherché a 'horizon 2030

SORGANISER POUR QUE LES PRATIQUES ET LES STRATEGIES DES ACTEURS DE
[ECONOME  RESIDENTELLE ~ (AGRICUITEURS, HEBERGEURS, ~ ARTISANS,
COMMERCANTS...) SORENTENT PRIORITAIREMENT VERS LA CREATION DE
VALEUR AJOUTEE SUR LE TERRITOIRE

Cet objectif compatible avec les attentes des acteurs peut prendre différentes orientations :

* mieux identifier les filieres, les activités, les productions porteuses de valeur ajoutée,

e encourager la montée en gamme, en qualité des produits et des services existants (y compris I’'hébergement touristique),
e associer cette valeur ajoutée a la notion de marque, de territoire, et au concept de développement durable,

e mieux utiliser le levier de la création de valeur ajoutée pour développer I'employabilité et les compétences

e participer au développement de I’économie sociale et solidaire.

Principaux projets

2014

Elaboration de la feuille de route et du modéle économique des 8 secteurs
d’activité/production suivants :

CA /CM - Les produits fermiers (production, transformation, vente en circuits courts en
partenariat avec les commercants de bouche, structuration des filiéres ..... : par
ex le veau sous la mere)

CACG / CA - I'oignon doux de Trébons

- La poule Noire d’Astarac-Bigorre (développer la production, la création d’une
structure commerciale...)

CM / DDT (ou CG 65) - La rénovation du patrimoine bati (le travail de la pierre, charpente, chaux...)

CACG - La laine — (construire un modéle économique créateur de valeur ajoutée)
- Atelier de transformation (blé/pates bio) avec des agriculteurs du 65, 32, 31
DDT 65 - Le panier de biens et de services (Néouvielle, Pays Toy)
CA - La chataigne des Pyrénées
CACG/CA/CM - Valoriser et développer des productions agricoles et artisanales représentatives

de I'identité du territoire pour en faire des produits innovants, de qualité,
commercialisés dans des circuits courts ou sur des marchés ciblés

- Mettre en marché les productions agricoles et artisanales locales au profit des
consommateurs locaux (collectifs, résidents ou touristes)
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2015/2016

CACG/CA/CM - Valorisation des productions et développement de stratégies de panier de biens.
- Créer un centre de ressources a partir des retours d’expérience pour rapporter
des réponses concrétes aux problémes suivants en s’appuyant sur les 8
premiers secteurs identifiés:
e maitriser les processus de production notamment en associant la recherche
e vérifier les potentialités de la demande et I’adéquation entre |'offre et la
demande
e organiser les filieres de production (du producteur au consommateur)
e valider le modéle économique (en intégrant une répartition équitable de la
valeur ajoutée produite)
e optimiser les outils de transformation
e développer une stratégie sur la valorisation des productions a partir de
I’expérimentation sur le panier de bien

2017/2030

Acteur non identifié - Structuration de réseaux de circuits courts, filiere de qualité dans I’agriculture,

I’énergie, les services...

- Faire des consommateurs locaux des ambassadeurs des productions et des
services locaux

- Mettre en place une réflexion sur la stratégie de marque de territoire et créer
une culture marketing

- Développement d’une marque de territoire identifiable par les consommateurs,
compatible avec les valeurs et le modéle du territoire
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